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ARTE Y DISENO

NUEVO CATALOGO DE INFRICO MEDCARE 2022:

Arter

se dan la mano para brindar al
usuario una experiencia Unica.

Infrico Medcare tiene el placer de presentar el catdlogo
de este 2022. Se trata de un catalogo renovado, con una
agrupacion de productos mas funcional, estructurado

en 8 bloques, con todos los productos de la compania y

una mejora del contenido.

El primer bloque estd dedicado ala historia y los valores

dela compaﬁia que, ano tras ano, permiten tener como
misién ser el primer fabricante espafiol de equipos de
frio para productos sensibles, garantizando la maxima

calidad de su gama y a la vez la completa tranquilidad a

todos los usuarios. T
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En el contexto de compariia
referente del sector, Infrico
Medcare refleja en el catalogo los
ejes estratégicos de crecimiento v

los puntos clave del desarrollo de
negocio. Estos punfos son:

Trabajo orientado siempre a la satisfaccion
del usuario final. Disefio y tecnologia de
vanguardia para ofrecer total seguridad y la

maxima calidad.

Esfuerzo en innovacién y mejora de la
calidad, una apuesta que ha sido certificada
y reconocida con distintos premios

internacionales.

con la sociedad: responsabilidad social como
agente econdmico y de desarrollo: riqueza,
difusion de conocimientos y experiencias,

proyectos de desarrollo ¢ innovacién.

con el medioambiente: correcta
administracién de los recursos naturales, el
adecuado tratamiento de los residuos, asi
como el reciclaje y la reutilizacién de los
materiales.
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Este catdlogo, junto a los que se han re li ne ar te y

ido lanzado durante el primer semestre

del ano del resto de companifas que d is e ﬁO pa r a

integran el Grupo Infrico, retine

arte y diseno para brindar mayor b r i n dar mayor
visibilidad al producto, a la vez que o o og e
es mds accesible y funcional para el VIS lb ll ldad al

usuario. En resumen, el disefio de este

catdlogo de Infrico Medcare 2022 es p r O d ucto

claro, limpio e intuitivo juega un papel

fundamental en el nuevo catdlogo.
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El segundo, tercer y cuarto bloque del nuevo
catdlogo estan dedicados a Pharma Care,
Health Care y Lab Care, respectivamente. En
Pharma Care cobra protagonismo la tecnologia
INVERTER en los equipos de Infrico Mecare,
que, gracias a esta innovacion, consigue una
mayor estabilidad de temperatura, junto con un
menor nivel sonoro y por supuesto, una destacada

eficiencia energética.

De igual modo, en el bloque de Health Care se
destaca la gama de equipos de refrigeracién
para bancos de sangre, teniendo como
principales objetivos la confiabilidad, seguridad
y la facilidad de uso, y en el de Lab Care los
diferentes modelos que sirven para conservar los
articulos mas sensibles, tales como anticuerpos,
bacterias o virus, células, medios de cultivos,

citocinas, enzimas, productos bioldgicos, etc.

En los bloques anteriormente mencionados se
pueden encontrar los diferentes modelos de
armario de refrigeracion segun las necesidades de
cada usuario, ya sea por tamafo, caracteristicas o
uso final del mismo. Infrico Medcare destaca en
este nuevo manual un principio fundamental
de la compaiiia: “cuidamos todos los detalles™
Este pilar base se refleja en los siguientes
bloques del catilogo, dedicados al equipamiento
opcional -segtin las necesidades de cada cliente-
y al equipamiento complementario (cdmaras
frigorificas modulares y estanterfas, arcones

congeladores, miquinas de hielo o de lavado).

Con todo ello se demuestra que el cliente estd en el
centro de cualquier acciéon y decisién empresarial.
Infrico Medcare no se detiene aqui y va un paso

/ / . . .
méds alld en cuanto a la experiencia del usuario.

Cuidamos
todos los
detalles

Los tltimos bloques del nuevo catilogo estin
dedicados al servicio de atencidn al cliente, a las
soluciones a medida, ofreciendo un servicio de
asesoramiento personalizado con oficina técnicaa
disposicion de los clientes para que expliquen sus
proyectos mds complejos, y por ultimo dispone

de una tabla modelo para seleccion de producto.

Gracias a este nuevo catdlogo, el usuario puede
tener un mayor conocimiento del producto,
obtener mds informacién y disponer de un

catdlogo mds 4gil e intuitivo.
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iEXITO EN LA FERIA!

CHICAGO

Traslainterrupcion porla pandemia, laNRA volvié con

mas fuerza quc nuncay con momentos muy especiales.

En esta ocasién el evento estuvo marcado por la
especializaciéon que tenfan todas las empresas en

alimentacion y equipamiento de hostelera.

Sélo fueron siete marcas espafolas bajo el paraguas
de Horeca Equipment, entre las que no podia faltar la

_, :
compaiia Infrico.
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Chicago es

el principal
destino de las
exportaciones
espanolas de
equipamiento
para hosteleria
fuera de Europa.

Misde 40 sectores de todo mundo relacionados
con servicios alimentarios y procedentes de
mds de 100 paises se dieron cita en una de las
ferias mas importantes del mundo.

Un gran nimero de visitantes entre clientes y
amigos donde Infrico pudo realizar diversas

acciones.

Durante los cuatro dias de feria se acercaron
al stand de Infrico centenares de personas
para interesarse por los nuevos productos.
En el stand pudimos ver los nuevos ERC
Merchandiser, los nuevos AGN Slim Line
en cristal o puerta sélida y las diferentes
vitrinas con su variedad de acabados y colores
dependiendo de las necesidades de cada cliente

y establecimiento.

Cuatro dias de intensas reuniones tanto
por parte del equipo de la sede central que

se traslad a Chicago como por parte de la

delegacién de Infrico USA. Un gran trabajo

conjunto.
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PRESENTACION DEL NUEVO CATALOGO

INFRICO

USA 2022

En la NRA Show Infrico USA

tuvo la oportunidad de presentar el

#catalogoInfrico2022 a todos sus clientes

y proveedores.

Este catilogo estd marcado por el arte
y disefio que lo componen. Ademads, un
sistema mucho mds intuitivo y manejable,

teniendo la informacién a golpe de vista.

En el se puede apreciar todas las novedades
de este afo de una forma mads intuitiva,
cémoday artistica. Todo ello sin perder de
vista las caracteristicas técnicas, asi como

el disefio de todos los productos.

Infrico apuesta un afo mds por la
innovacién y da un paso mas en el diseno.
Ofreciendo la misma calidad, innovacién
y sostenibilidad que en el resto de los

paises, pero adaptindose a las normas de

Estados Unidos.

AWARDS INFRICO USA
Brillante de Infrico se lo llevaron Jim Day

Durante la feria también se celebréd la Primera y ASM Culinary Equipment. Por dltimo, a

Edicion de los Premios Infrico. Una ceremonia  Mike Hermick de Allied Technologies por su
muy especial con diferentes galardonados. En  Dedicacién Excepcional.

primer lugar a Kaufmann & Associates por Una noche migica reconociendo el trabajo y
sus diez anos ofreciendo sus servicios como  esfuerzo de diferentes personalidades del sector

representante. El  premio Nueva Estrella  hostelero.
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AFAR RECONOCE LA TRAYECTORIA DE

tan

Uno de nuestros fundadores

La Asociacién de Fabricantes de Refrigeracion
cumple veinte anos. Por ello ha querido rendir
homenaje a tres de sus fundadores Juan Torres,
Joaquin Lépez y Juan Sdez por su trayectoria

profesional.

La cena ha sido en los Jardines Palacio de la Dehesa.
Alli se ha hecho entrega de distintas menciones
de reconocimiento a componentes destacados de
un colectivo que hoy representa a una treintena

de empresas de sectores como el frio comercial,

frio industrial, climatizacién o componentes

frigorificos.
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Juan Torres,

uno de los
fundadores de
Infrico lleva mds
de treinta anos
al frente de la
compariia.

Comenzd con otros socios en 1986, en una
pequena nave y en 1992 ya eran 60 empleados,
actualmente el Grupo cuenta con mis de 700

empleados.

Torres es consciente de la importancia del trabajo
duro. La capacidad de asociarse es fundamental
para seguir creciendo y unificando objetivos
para llevar al Grupo Infrico y a AFAR a lo mads

alto, a nivel mundial.

Al acto también acudié el consejero de Hacienda
y Fondos Europeos, Juan Bravo, que destacd que
estamos en un sector que Espafa compite a nivel
mundial. Hablé sobre la importancia que tiene
Lucena, haciendo referencia que si alguna
persona menciona la ciudad, “la vincula al frio,
y eso es hablar de Andalucia, y esas capacidades,
de generar practicamente el 90% del frio que se
produce en Espafia, que se hace en Andalucia y

en Lucena”

AFAR aglutina una treintena de empresas del
sector del frio, lleva veinte afos generando
empleo y ademdis es uno de los principales

motores econémicos de Andalucia. En 2021, las

firmas integradas en AFAR, que también opera
como clister, facturaron 485 millones de euros,
concentrandose 400 millones en Lucena. Y es
que Lucena, en ese sector, mantiene casi 2.900
empleos de un total, generados por AFAR, en
toda Andalucia, de algo menos de 3.400.

Joaquin Penialver, presidente

de AFAR, afirmé que en la
actualidad el grupo de empresas
cuenta con personas con elevada
formacién, gran capacidad de
trabajo y esfuerzo.

Ademds, senalé que es gracias a los fundadores
que han creado las bases para el importante
crecimiento de este sector y ahora mismo
esté donde estd tanto en facturacién como en

empleabilidad.

El presidente apunté que desde los anos 90 la
asociacion lleva un camino inmejorable, con
proyeccion de futuro, innovacién y apuesta por

la empresa.
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datos
DE INTERES

AFAR lleva veinte afos
representando a uno de

los sectores més fuertes e
mn@ == a¥ sl innovadores de la industria en
=z e = 271 L Andalucia, el Claster del Frio
e L i y del Clima.

Tiene tres pilares
fundamentales: potencial
exportador, apuesta
tecnolégica y capacidad de
adaptacion.

En 2021 las empresas de la
Asociacion facturaron 485
millones de euros.

De los cuales 400 millones
son firmas con sede en
Lucena.

El conjunto de las empresas
que forman AFAR generé
3.394 puestos de trabajo.

De los cuales 2.887, un
75% del total son con sede
en la ciudad.
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NUEVOS ACABADOS DECORATIVOS
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EXPERIENCE VEX

La innovacién y la sostenibilidad son la base del
modelo de negocio actual que estd desarrollando
Infrico Supermarket. Por un lado, la innovacién esta
ampliamente vinculada al cliente, sobre el cual pivotan
las acciones y politica empresarial; es decir, el cliente
siempre estd en el centro de cualquier accién y pervive

en la mente de los encargados de disefiar los productos.

Todos los nuevos productos que se lanzan al mercado
tienen un unico fin: la satisfaccién y mejora de la

experiencia del cliente que siempre incluye el desarrollo

sostenible.




Infrico Supermarket, como impulsor de productos
innovadores y funcionales para los clientes en
el sector de los muebles de refrigeracion, lanza
los nuevos acabados decorativos Gourmet para

vitrinas Experience VEX.

La comunicacion en

el punto de venta se

ha convertido en una
herramienta fundamental
para las transacciones
comerciales.

Los habitos de compra de los consumidores se
inclinan cada vez mds hacia un contacto mds
directo con el producto yapartir de estarealidad,
cobra una vital importancia la presentacién

atractiva y personalizada del producto.

Para cubrir esta necesidad de personalizacién en
las 4reas de carniceria, charcuteria o comida lista
para llevar, se han creado los acabados Gourmet
de las vitrinas Experience VEX. Con el objetivo
de distinguir el 4drea de venta con acabados

personalizados

Los acabados "Gourmet” disponibles
p

para las Vitrinas Experience VEX son:
- Decoraciones acabado madera en
'] n

roble natural

- Decoraciones microcemento
disponible en tres colores:

- Marrén chocolate RAL 8028
- Gris Antracita RAL7016
- Granate RAL 3003

18
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Decoraciones microcemento Gris Antracita

En Infrico Supermarket somos sabedores de la
importancia de la personalizacién y de tener una
imagen de marca premium, por ello hemos lanzado los

nuevos acabados Gourmet para las vitrinas Experience

VEX.

Sin duda, la mayor particularidad es que permiten

diferenciar el 4rea de venta con un acabo de alta calidad.

Decoraciones acabado madera Roble Natural

Con esta innovacién en el producto
denominada “Gourmet”, la distribucién
L4 .
y la decoracion adquieren una
importancia fundamental, otorgando
el papel de protagonista a la vitrina. En
este marco, las vitrinas Experience VEX
se actualizan para ofrecer una imagen de

marca premium y un factor diferencial.

Las multiples opciones que se ofrecen con
las vitrinas Experience VEX permiten
contar con un acabo completamente
personalizado  pudiendo elegir entre
diferentes colores. Mencidén especial
merece la incidencia que la luz ejerce
sobre estos elementos en estas vitrinas.
Debemos tener en cuenta que, como
parte de la decoracién, el objetivo de la
iluminacién es que tenga una finalidad
funcional para ver los objetos del interior

y otro estético para realzar los productos.

Aglutinando todos los elementos y
caracteristicas de las vitrinas Experience
VEX, este es un producto que destaca

por alto valor estético y funcional.

Infrico Magazine
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