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40Construyendo futuro
AÑOS

Hay aniversarios que invitan a mirar atrás. 
Otros, además, ofrecen la oportunidad de 
comprender todo lo que ha sido necesario 

para llegar hasta el presente. 
El 40 aniversario de Grupo Infrico ha supuesto precisamente eso: una ocasión para celebrar 

el camino recorrido, reconocer a quienes han formado parte de esta historia y reafirmar el 
compromiso de seguir construyendo el futuro con la misma ilusión con la que comenzó todo.
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No había grandes estructuras ni planes de expansión internacional. 
Había trabajo, constancia y una forma de entender la empresa en 
la que cada decisión se tomaba pensando en el largo plazo y en la 
confianza de quienes depositaban su proyecto en sus manos.

Como sucede en muchas empresas familiares, los primeros años 
estuvieron marcados por el compromiso diario y la voluntad de 
mejorar continuamente. Cada nuevo cliente suponía un reto, cada 
proyecto una oportunidad para aprender y cada paso permitía sentar 
las bases de un crecimiento sólido. Aquella manera de entender el 
trabajo continúa siendo, cuarenta años después, una de las principales 
señas de identidad de Grupo Infrico.

El tiempo ha transformado aquella pequeña empresa en una compañía 
con presencia internacional, capaz de desarrollar soluciones para 
sectores tan diversos como la hostelería, la distribución alimentaria, 
el retail o el ámbito sanitario. Hoy, Grupo Infrico está presente en 
más de 90 países, cuenta con más de un millar de profesionales y 
ha construido un ecosistema empresarial formado por distintas 
marcas especializadas que responden a las necesidades de 
mercados cada vez más exigentes.

HACE CUATRO DÉCADAS, JOSÉ Y JUAN TORRES DIERON VIDA 
A UN PROYECTO EMPRESARIAL QUE NACÍA CON UN OBJETIVO 
MUY CLARO: DESARROLLAR SOLUCIONES DE REFRIGERACIÓN 
PROFESIONAL BASADAS EN LA CALIDAD, EL ESFUERZO Y LA 
CERCANÍA AL CLIENTE.

FELIZ ANIVERSARIO
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Los pilares de crecimiento

Sin embargo, la verdadera evolución de 
Grupo Infrico no puede medirse únicamente 
en instalaciones, mercados o capacidad 
productiva. Se encuentra, sobre todo, en la 
capacidad de adaptarse a cada momento sin 
perder aquello que siempre ha definido a la 
compañía: 

“la innovación como motor de 
crecimiento, la calidad como 
compromiso irrenunciable y las 
personas como centro de cada 
decisión.”

 
La apuesta por la investigación y el desarrollo, 
la automatización de los procesos, la 
digitalización, la sostenibilidad y la mejora 
continua forman parte de una estrategia que 
mira al futuro sin olvidar los valores que dieron 
origen al proyecto.

Ese equilibrio entre tradición y evolución 
encuentra uno de sus mejores ejemplos en 
el relevo generacional. La incorporación de 
la segunda generación de la familia Torres 
representa la continuidad de un legado 
construido durante cuarenta años, pero también 
una nueva mirada preparada para afrontar 
los desafíos de un mercado global. Lejos de 
entender el cambio como una ruptura, Grupo 
Infrico ha sabido convertirlo en una evolución 
natural, combinando la experiencia acumulada 
durante décadas con una visión orientada a la 
internacionalización, la innovación tecnológica 
y el desarrollo de nuevas oportunidades.

Porque si algo ha caracterizado la historia 
de Grupo Infrico ha sido su capacidad para 
evolucionar constantemente. El crecimiento 
no ha consistido únicamente en ampliar 
instalaciones o incrementar su presencia 
internacional. 

También ha supuesto diversificar su actividad, 
desarrollar nuevas marcas especializadas, 
incorporar tecnologías cada vez más eficientes y 
responder a los cambios que han transformado 
la refrigeración profesional durante los últimos 
años.

Pero ninguna empresa alcanza 
cuatro décadas de historia 
únicamente gracias a la 
tecnología. Detrás de cada 
equipo fabricado, de cada 
innovación y de cada proyecto 
desarrollado hay personas. 

Empleados que han dedicado buena parte de 
su vida profesional a la compañía, familias que 
han visto crecer generaciones dentro de la 
empresa, clientes que continúan confiando en 
Grupo Infrico desde hace años, proveedores, 
distribuidores y colaboradores que han 
acompañado este recorrido compartiendo 
una misma forma de entender el trabajo. 
Ellos constituyen el verdadero patrimonio 
de la organización y la razón por la que este 
aniversario trasciende una simple celebración 
empresarial.

FELIZ ANIVERSARIO
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Un acto para el recuerdo

El acto conmemorativo del 40 aniversario, 
celebrado el pasado 25 de junio, reunió 
precisamente a muchos de esos protagonistas. 
Empleados, clientes, proveedores, instituciones, 
colaboradores y amigos compartieron una 
jornada cargada de emoción y recuerdos, 
pero también de ilusión por todo lo que está 
por venir. Fue un reconocimiento colectivo a 
quienes, desde diferentes responsabilidades 
y generaciones, han contribuido a construir 
nuestra historia.

Durante la celebración, el director general, 
José María Torres, reafirmó el compromiso 
de continuar creciendo sobre los mismos 
principios que han guiado a la compañía 
desde sus orígenes: 

esfuerzo, innovación, cercanía 
y compromiso. Un mensaje 
que resume perfectamente la 
filosofía del Grupo y que marca 
el camino hacia los próximos 
años, en un contexto en el que 
la sostenibilidad, la eficiencia 
energética, la digitalización y la 
internacionalización seguirán 
definiendo el futuro del sector.

Cumplir cuarenta años no significa 
alcanzar una meta. Significa disponer 
de la experiencia necesaria para 
afrontar nuevos retos con mayor 
conocimiento, responsabilidad y 
ambición. 

Grupo Infrico encara esta nueva etapa con 
la misma esencia que impulsó a José y Juan 
Torres hace cuatro décadas: la convicción 
de que crecer consiste en innovar, escuchar 
al mercado, cuidar de las personas y 
construir relaciones duraderas basadas en 
la confianza.
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Un nuevo espacio para 
compartir conocimiento 
y dar voz al sector
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LA COMUNICACIÓN EMPRESARIAL EVOLUCIONA AL MISMO RITMO QUE LOS SECTORES 
A LOS QUE ACOMPAÑA. EN UN ENTORNO CADA VEZ MÁS DINÁMICO, LOS FORMATOS 

TRADICIONALES CONVIVEN CON NUEVOS CANALES CAPACES DE ACERCAR EL 
CONOCIMIENTO DE UNA FORMA MÁS DIRECTA, CERCANA Y ACCESIBLE. 

Con esta visión nace Infrico Talks, el nuevo 
podcast de Grupo Infrico, una iniciativa 
concebida para generar conversaciones 
de valor en torno a la hostelería, el retail, la 
refrigeración comercial y las tendencias que 
están transformando la industria.

Con este proyecto, Grupo Infrico da un paso más 
en su estrategia de comunicación, apostando 
por un formato que permite ir más allá de la 
actualidad corporativa para poner el foco en 
las personas, la experiencia y el intercambio de 
conocimiento. 

El objetivo es crear un espacio en el que 
profesionales de referencia compartan ideas, 
analicen los retos del mercado y ofrezcan una 
visión práctica sobre la evolución del sector.

Cada episodio reunirá a especialistas, clientes y 
expertos que abordarán cuestiones relacionadas 
con la innovación, la eficiencia energética, las 
nuevas tendencias de consumo, la restauración, 
la panadería profesional o la distribución 
alimentaria, entre otros muchos ámbitos. Más 
que ofrecer respuestas cerradas, Infrico Talks 
nace con la vocación de abrir conversaciones 
que inspiren, generen reflexión y aporten 
herramientas útiles para los profesionales.

El estreno del podcast pone el foco en uno de los 
procesos más determinantes de la panadería: la 
fermentación. Bajo el título ‘El secreto del pan 
perfecto: fermentación, tiempo y temperatura’, 
el primer episodio reúne al maestro panadero 
Rubén Contreras (padre) y a Rubén Contreras 
(hijo), ingeniero de producto en Infrico, en una 
conversación que une tradición e innovación 
para analizar cómo el control preciso de la 
temperatura y el tiempo influye en la calidad, 
regularidad y rentabilidad de los procesos de 
producción. 

Una muestra de cómo la experiencia y la 
tecnología pueden complementarse para 
responder a las necesidades de un sector en 
constante evolución.

Tras más de cuatro décadas desarrollando 
soluciones para la hostelería, la distribución 
alimentaria y la industria, Grupo Infrico amplía 
ahora su compromiso con el sector a través de 
un nuevo canal de divulgación. Infrico Talks 
tiene como objetivo acercar el conocimiento 
a una audiencia más amplia, fomentar el 
intercambio de experiencias y contribuir al 
desarrollo de una comunidad de profesionales 
comprometidos con la innovación y la mejora 
continua.
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La alta eficiencia marca el futuro 
de la refrigeración comercial

La transformación del retail no solo pasa por ofrecer una mejor experiencia de compra. 
También implica avanzar hacia establecimientos más eficientes, sostenibles y preparados 
para los retos energéticos. En este contexto, la refrigeración comercial ha dejado de 
ser un elemento operativo para convertirse en una inversión estratégica que influye 
directamente en la rentabilidad.

Con esta visión, Infrico Supermarket desarrolla soluciones que ayudan a supermercados 
y tiendas de alimentación a reducir el consumo energético sin renunciar al máximo 
rendimiento. Un ejemplo es la nueva gama de murales Experience Semi Plug-in de Alta 
Eficiencia, pensada para un mercado cada vez más exigente.
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El concepto de “Unidades 
de Alta Eficiencia” (UAE) no 
es una simple actualización 
de componentes; es una 
integración de ingeniería 
avanzada. La “Revolución 
Inverter de Infrico” se basa en 
un sistema diseñado como un 
conjunto optimizado donde cada 
elemento está calibrado para 
maximizar la sinergia operativa.

Frente a los equipos tradicionales On/Off, 
caracterizados por continuos arranques y 
paradas, mantiene un funcionamiento más 
estable, reduce los picos de consumo y limita 
las oscilaciones de temperatura.

Esta evolución se apoya en compresores 
de velocidad variable, refrigerante natural 
R290, intercambiadores de alto rendimiento, 
ventiladores electrónicos de doble velocidad y 
control electrónico avanzado PWM. El resultado 
es una solución que reduce el consumo 
energético, mejora la estabilidad térmica y 
disminuye el nivel sonoro, favoreciendo la 
conservación del producto y una experiencia 
de compra más confortable.

Pero la alta eficiencia no debe analizarse 
únicamente desde el punto de vista técnico. 
También es una decisión de inversión y costo 
operativo. El precio de adquisición de una 
instalación, o CAPEX, representa solo una 
parte de su coste real. A lo largo de los años se 
suman otros gastos operativos, u OPEX, como 
la energía, el mantenimiento, las reparaciones, 
las sustituciones de componentes o las posibles 
pérdidas de producto.

La suma de todos estos costes constituye el TCO 
o Coste Total de Propiedad. Por este motivo, 
un equipo con un precio inicial más bajo no 
siempre es la opción más rentable. Si consume 
más energía, requiere más intervenciones o 
trabaja con mayores oscilaciones térmicas, su 
coste total puede ser superior durante su vida 
útil.

Las soluciones de Alta Eficiencia de Infrico 
Supermarket están diseñadas para actuar sobre 
esos costes. El menor consumo eléctrico genera 
un ahorro recurrente que permite amortizar 
progresivamente esa diferencia. El ahorro 
continúa acumulándose y mejora la rentabilidad 
en los años siguientes.

El retorno de la inversión dependerá de 
factores como las horas de funcionamiento, el 
precio de la energía, la configuración de los 
equipos y las condiciones del establecimiento. 
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Por ello, además del precio de compra, resulta 
fundamental comparar el consumo previsto 
y calcular cuánto ahorro puede generar la 
instalación cada mes y cada año.

A este retorno directo se añaden otros beneficios. 
Una temperatura más estable ayuda a reducir 
la merma de producto, mientras que el menor 
desgaste mecánico puede disminuir las averías, 
el mantenimiento y las paradas imprevistas. La 
inversión no se recupera únicamente a través 
de la factura eléctrica, sino también mediante 
una operación más fiable y previsible.

Dentro de estas nuevas familias destaca la 
versión Waterin (MDGW), indicada para 
supermercados urbanos y establecimientos 
de proximidad. Su sistema de condensación 
por agua simplifica la instalación, reduciendo 
tambien hasta un 75 % la carga de refrigerante 
y permitiendo recuperar el calor generado para 
otros usos dentro del edificio.

La combinación de innovación, ahorro 
energético, fiabilidad y sostenibilidad convierte 
esta nueva generación de equipos en una 
inversión de valor para el comercio alimentario. 
Porque la mejor instalación no es únicamente 
la que cuesta menos al principio, sino la que 
reduce sus costes, protege la rentabilidad y 
continúa generando ahorro durante toda su 
vida útil.
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La nueva apuesta de 
Impafri para los entornos 
de máxima exigencia
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La evolución de los mercados industriales 
y sanitarios exige soluciones cada vez más 
especializadas, capaces de responder a los más 
altos estándares de seguridad, higiene y control 
ambiental. Con este objetivo nace Impaclean, 
la nueva marca de Impafri especializada en el 
diseño y desarrollo de salas blancas modulares, 
una propuesta que amplía el catálogo de la 
compañía y refuerza su posicionamiento en 
sectores donde la fiabilidad de las instalaciones 
resulta determinante.

Impaclean ha sido concebida 
para ofrecer una solución 
integral destinada a la creación 
de espacios controlados en 
ámbitos tan diversos como la 
industria farmacéutica, el sector 
sanitario, la alimentación, la 
cosmética o la electrónica. 

Se trata de entornos en los que mantener 
niveles extremadamente bajos de partículas, 
microorganismos o agentes contaminantes es 
una condición indispensable para garantizar la 
calidad de los procesos y la seguridad de los 
productos.

La nueva marca completa la gama de panel 
industrial y semiindustrial de Impafri mediante 
un sistema modular que integra todos los 
elementos necesarios para configurar una 
sala blanca adaptada a las necesidades 
de cada proyecto. Paneles verticales y de 
techo, perfilería sanitaria, ventanas técnicas y 
diferentes soluciones de acceso conforman una 
propuesta diseñada para ofrecer funcionalidad, 
estanqueidad y una elevada capacidad de 
personalización.

Entre sus principales ventajas destaca la 
versatilidad del sistema, que permite desarrollar 
proyectos a medida para instalaciones de 
distinta complejidad. Además de los paneles 

fabricados con diferentes tipos de núcleo 
y acabados, la solución incorpora puertas 
técnicas automatizables y sistemas de cierre 
concebidos para preservar la integridad del 
ambiente controlado, optimizando tanto la 
eficiencia operativa como el mantenimiento de 
las condiciones de trabajo exigidas en este tipo 
de instalaciones.

El lanzamiento de Impaclean supone un nuevo 
paso en la estrategia de especialización e 
innovación de Impafri, apostando por segmentos 
de alto valor añadido en los que la experiencia 
técnica y la capacidad de adaptación marcan la 
diferencia. La nueva marca nace con vocación 
internacional y con el objetivo de convertirse 
en un referente para todos aquellos proyectos 
que requieren soluciones fiables, eficientes y 
totalmente personalizadas.

Como parte de su presentación 
al mercado, Impafri participará 
los próximos 22 y 23 de 
septiembre en Farmaforum, 
el principal encuentro de 
la industria farmacéutica, 
biotecnológica y de tecnologías 
de laboratorio que se celebra en 
IFEMA Madrid.

La feria constituirá el escenario idóneo para 
dar a conocer Impaclean a profesionales 
y empresas especializadas, mostrando las 
posibilidades de una solución desarrollada 
para responder a los retos actuales de los 
entornos controlados.

Con esta participación, Impafri refuerza su 
presencia en los principales foros del sector 
y consolidando una estrategia basada en la 
innovación, la cercanía al cliente y el desarrollo 
de soluciones que aportan valor real a industrias 
donde cada detalle cuenta. 
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Una oferta más completa 
para la cocina profesional
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La restauración profesional evoluciona 
constantemente y con ella, también lo hacen las 
necesidades de quienes trabajan cada día en la 
cocina. La búsqueda de una mayor eficiencia, 
la optimización del espacio y la incorporación 
de nuevas tecnologías hacen imprescindible 
disponer de un equipamiento capaz de 
adaptarse a cualquier proyecto. Con esta visión 
se crea Kitchen Line 2026, el nuevo catálogo 
de Cocinas Infrico, una propuesta renovada que 
amplía su oferta de equipamiento profesional 
para responder a las demandas de un sector en 
continua transformación.

Kitchen Line 2026 reúne una 
amplia selección de soluciones 
para restaurantes, hoteles, 
colectividades, servicios de 
catering y otros negocios de 
restauración. 

El catálogo incorpora nuevas gamas y 
tecnologías que completan una oferta 
diseñada para facilitar el trabajo diario de los 
profesionales, ofreciendo equipos versátiles, 
funcionales y preparados para diferentes 
necesidades y espacios.

Entre las principales novedades destaca 
la incorporación de la solución 2 en 1 de 
inducción y horno, concebida para optimizar 
el espacio sin renunciar a las prestaciones 
de un equipamiento profesional. Su diseño 
integra ambas funciones en un único equipo, 
convirtiéndose en una alternativa especialmente 
interesante para cocinas donde cada metro 
cuadrado resulta decisivo.

Otra de las grandes incorporaciones es 
Evenheat, una innovadora tecnología de 
calentamiento que establece un nuevo estándar 
de precisión. Gracias a un sistema basado en 
elementos calefactores flexibles, el calor se 
distribuye de manera uniforme sobre toda la 

superficie de cocción, eliminando diferencias 
de temperatura y favoreciendo una cocción 
homogénea. El resultado es un mayor control 
del proceso y una mejor conservación de las 
propiedades de cada ingrediente.

El catálogo incorpora también Itineris, una 
solución de alto rendimiento diseñada para 
responder a la creciente demanda de cocinas 
móviles y espacios gastronómicos al aire 
libre. Pensada para catering, eventos o ferias, 
combina robustez, facilidad de transporte y 
un rendimiento equiparable al de una cocina 
profesional de interior, permitiendo ofrecer la 
misma calidad allí donde se necesite.

El nuevo catálogo muestra, entre otros muchos 
productos, los nuevos hornos Dual, una gama 
que aporta mayor flexibilidad y precisión en 
los procesos de cocción y que complementa 
una oferta ya consolidada junto a las líneas 
K60, K74 y K90, los hornos profesionales, las 
salamandras o las soluciones Drop In.

Más que una actualización de catálogo, 
Kitchen Line 2026 representa la evolución de 
una oferta que continúa adaptándose a las 
necesidades de la restauración profesional. 

A través de una cuidada 
selección de equipamiento, 
las soluciones que propone el 
catálogo de Cocinas de Infrico 
pone a disposición de sus 
clientes una combinación de 
innovación, funcionalidad y 
versatilidad,

acompañando a chefs y profesionales en el 
desarrollo de cocinas cada vez más eficientes, 
flexibles y preparadas para afrontar los retos 
del futuro.
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Creciendo desde la escucha 
activa en cada mercado 
internacional y la cercanía con el 
cliente

En un sector tan dinámico como el de la 
refrigeración profesional, la hostelería y el 
retail, la innovación no solo nace en los centros 
de desarrollo o en las plantas de producción. 
También surge del contacto directo con los 
mercados, de la escucha activa a clientes y 
distribuidores y del intercambio de experiencias 
con profesionales de todo el mundo.
 
Por ello, la presencia en ferias internacionales 
se ha convertido en uno de los pilares de la 
estrategia de Grupo Infrico para fortalecer 
su posicionamiento global, conocer de 
primera mano la evolución del sector y seguir 
desarrollando soluciones adaptadas a las 
necesidades de cada mercado.

Durante los últimos meses, la compañía ha 
participado en algunos de los encuentros 
más relevantes de la industria, ampliando y 
consolidando su presencia en mercados de 
interés de Asia, Norteamérica y Latinoamérica. 
Más allá de la presentación de sus últimas 
novedades, cada una de estas citas ha supuesto 
una oportunidad para reforzar relaciones, 
generar nuevas alianzas y compartir la visión de 
Grupo Infrico sobre el futuro de la refrigeración 
profesional.

El recorrido comenzó en FHA Singapore, uno de 
los principales escaparates del sector hospitality 
en Asia. La feria permitió estrechar la relación 
con distribuidores y profesionales de una región 
con un gran potencial de crecimiento, al tiempo 
que puso de manifiesto el interés creciente por 
soluciones que combinan eficiencia energética, 
sostenibilidad e innovación tecnológica.

La presencia internacional continuó en 
Norteamérica con la participación en la National 

Restaurant Association Show, celebrada en 
Chicago, una de las referencias mundiales 
para el sector foodservice. Junto al equipo 
de Infrico USA, la compañía presentó 
sus últimas soluciones para refrigeración 
profesional, compartiendo espacio con miles 
de profesionales y conociendo de primera 
mano las tendencias que marcarán la 
evolución de la restauración en los próximos 
años.

En Latinoamérica, Expo ANTAD, celebrada 
en Guadalajara, volvió a convertirse en una 
cita estratégica para reforzar la presencia de 
Grupo Infrico en el mercado mexicano. El 
trabajo conjunto de Infrico Supermarket con 
el equipo de Infrico México permitió mostrar 
las últimas innovaciones en refrigeración 
comercial y, sobre todo, continuar 
fortaleciendo una relación cercana.

La agenda internacional se completó con 
la participación en RC Show, en Toronto, 
donde la compañía compartió con los 
profesionales del mercado canadiense 
su apuesta por la innovación aplicada a 
las cocinas profesionales, y con Food & 
Hospitality Indonesia (FHI), celebrada en 
Yakarta, un encuentro de referencia para la 
industria alimentaria, hotelera y de bebidas 
en el sudeste asiático que permitió seguir 
ampliando la presencia en una de las 
regiones con mayor dinamismo del panorama 
internacional.

Detrás de cada feria hay mucho más que 
un espacio expositivo. Porque crecer 
internacionalmente no consiste únicamente 
en estar presentes en más mercados, sino en 
comprender su realidad, aprender de ella y 
convertir ese conocimiento en innovación. 
Esa capacidad para combinar visión global, 
cercanía e impulso tecnológico continúa 
siendo uno de los principales motores que 
consolidan a Grupo Infrico como un referente 
internacional en refrigeración profesional.
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